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《广告设计与创意表现（第2版）（微课版）》是一本紧跟时代发展、注重理论与实践相结合的高校
广告设计类教材。本书在第1版的基础上，进行了全面系统的修订与升级，不仅融入了广告行业的最
新趋势与媒介变化，更创新性地引入了微课视频资源，以适应数字化时代的学习需求。它旨在为广告
学、视觉传达设计、市场营销等相关专业的学生，以及广告行业的初入行者，提供一个系统掌握广告
设计核心知识与创意方法的权威指南。

在内容架构上，本书逻辑清晰，循序渐进。开篇从广告设计的基础理论入手，系统阐述广告的概念、
功能、发展历程以及与现代营销的关系，为读者构建坚实的认知框架。随后，深入剖析广告创意产生
的思维过程与方法论，详细介绍了头脑风暴、思维导图、跨界联想等多种经典与前沿的创意工具，旨
在激发读者的创造性潜能。核心部分则聚焦于广告设计的视觉表现，对版面构成、色彩语言、字体设
计、图像处理等视觉元素进行了专业而细致的讲解，并强调如何将这些元素有机整合，以形成具有冲
击力和美感的视觉整体。

本书的最大亮点在于其突出的“创意表现”与实践性。它不仅讲解原理，更通过大量精选的国内外经
典案例与当代成功广告作品进行实证分析，解读其创意策略与表现手法的精妙之处。同时，第2版特
别强化了数字媒体广告的设计要点，涵盖了社交媒体广告、移动端界面、动态视频广告等新兴领域，
使教学内容与行业前沿保持同步。书中设置的课题实训环节，引导读者将所学知识应用于模拟或真实
的项目操作中，有效实现了从理论到技能的转化。

作为“微课版”，本书的另一显著特色是深度融合了线上数字资源。通过扫描书中的二维码，读者可
以便捷地观看由作者或行业专家录制的微课视频。这些视频通常针对重点、难点或实操性强的知识点
进行动态演示与延伸讲解，如软件操作技巧、创意构思过程演示、案例深度解析等，从而打破了传统
纸质教材的局限，构建了立体化的混合式学习体验，满足了学习者个性化、碎片化的学习需求。

总体而言，《广告设计与创意表现（第2版）（微课版）》体系完备、内容新颖、资源丰富、实用性
强。它既是一本奠定理论基础的知识读本，也是一本激发创意灵感、指导设计实践的实用手册。无论
是用于高校教学，还是从业者自我提升，本书都能帮助读者在掌握广告设计核心规律的同时，开拓创
意思维，熟练运用多种媒介进行有效的信息传达与品牌沟通，最终创作出既有策略深度又具表现力的
优秀广告作品。
《广告设计与创意表现（第2版）（微课版）》是一本紧跟时代步伐的优秀教材，书中大量引入了移
动互联网时代的广告案例，并对社交媒体、短视频等新媒介平台的创意策略进行了深入剖析。这不仅
弥补了传统广告教材在数字营销领域的滞后性，也为学生和从业者提供了极具现实参考价值的内容。
书中关于互动广告、数据驱动创意的章节，尤其有助于读者理解当代广告生态的运作逻辑，实用性非
常强。

该书的微课版形式是一个显著的亮点，通过扫描二维码即可观看相关的视频讲解与案例演示，极大地
丰富了学习体验。这种线上线下结合的方式，使得抽象的设计理论和创意过程变得生动直观，特别适
合自主学习和混合式教学。视频内容与书本知识相辅相成，有效解决了传统教材在动态创意表现上展
示不足的难题，学习效率和趣味性都得到了大幅提升。

在理论体系构建方面，本书逻辑清晰、结构严谨。从广告设计的基本原理、创意发想方法，到视觉传
达、文案写作，最后到媒介整合与效果评估，形成了一个完整且环环相扣的知识闭环。这种系统性的
编排，非常适合高校广告学、设计学等相关专业的学生进行循序渐进的学习，有助于他们建立起扎实
而全面的专业知识框架。
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本书的创意方法论部分尤为出色，它没有停留在空洞的概念阐述上，而是提供了大量如头脑风暴、思
维导图、跨界联想等可操作的创意工具与训练方法。每个方法都配有具体的步骤说明和练习提示，引
导读者将理论转化为实践能力。这对于启发设计思维、打破创意瓶颈具有直接的指导意义，无论是初
学者还是有经验的设计师都能从中获益。

案例选取的典型性与前沿性值得称道。书中不仅分析了诸多国际国内获奖的经典广告案例，深入解读
其创意内核与表现手法，还敏锐地捕捉了最新的行业趋势和热点现象。这种“经典与前沿”并重的案
例教学方式，既能帮助读者夯实基础、领悟经久不衰的创意法则，又能使其保持对行业动态的敏感度
，培养前瞻性的视野。

作为一本设计类教材，其本身的视觉设计和排版也体现了专业水准。图文并茂，版式疏朗有致，图片
印刷精良，色彩运用恰当，为读者提供了良好的阅读感受。这种对细节的重视，本身就是对“设计”
理念的一种无声诠释，让读者在汲取知识的同时，也能获得审美上的愉悦。

书中对广告伦理与社会责任的强调，体现了编者深刻的人文关怀。在探讨创意表现力的同时，专门章
节论述了广告的真实性、版权问题以及对不同文化群体的尊重等议题。这在商业气息浓厚的广告领域
尤为重要，引导未来的广告人不仅要追求商业效果，更要坚守道德底线，创作出负责任、有温度的广
告作品。

实践指导性极强是本书的另一大特色。每一章节后都附有精心设计的思考题与实训项目，这些项目紧
扣章节内容，模拟真实的广告作业流程，从市场分析、策略制定到创意执行、提案展示，涵盖了完整
的工作环节。这极大地促进了知行合一，对于培养学生的综合实战能力大有裨益。

语言表述深入浅出，专业而不晦涩。作者能够将复杂的广告学、心理学和设计学理论，用平实易懂的
语言进行阐释，降低了初学者的入门门槛。同时，书中也不乏精辟的见解和专业术语的准确解释，能
够满足不同层次读者的学习需求，做到了普及性与专业性的良好平衡。

总体而言，这是一本内容全面、形式新颖、理念先进的优秀教材。它成功地将传统的广告设计理论与
飞速发展的数字媒体实践相结合，构建了一个立体化的学习系统。无论是用于高校教学，还是从业者
自我提升，它都能提供坚实而富有启发的知识支持，堪称当前广告设计与创意教育领域的一部标杆性
著作。
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