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在数字化浪潮席卷全球的今天，广告行业正经历着前所未有的变革。《数字广告——新媒体广告创意
、策划、执行与数字整合营销（第2版）》一书，正是顺应这一时代趋势，为广告从业者、市场营销
人员及相关专业学子精心打造的一部系统性实战指南。本书深入剖析了新媒体环境下的广告生态，旨
在为读者构建一个从理论到实践、从策略到执行的完整知识框架，是探索数字营销世界的必备工具书
。

本书结构严谨，内容全面覆盖数字广告的各个环节。它首先从宏观视角出发，阐述了新媒体广告的发
展历程、核心特征与未来趋势，帮助读者建立对数字广告产业的整体认知。随后，书籍核心部分聚焦
于广告活动的具体流程：在“创意”层面，本书结合大量前沿案例，揭示了如何在海量信息中打造具
有吸引力、共鸣感和传播力的广告内容；在“策划”层面，它系统介绍了目标受众分析、媒体环境评
估、预算制定与效果预测的科学方法；在“执行”层面，则详细解构了从广告投放到技术实现、从素
材制作到渠道管理的实操细节。

尤为值得一提的是，第2版相较于初版进行了大幅度的更新与深化。它不仅及时纳入了社交媒体营销
、短视频营销、直播电商、程序化购买、元宇宙营销等最新热点与模式，还加强了对大数据分析、人
工智能技术在广告中应用的探讨。书中对法律法规、隐私保护及广告伦理的论述也更为深入，回应了
行业发展的新挑战。这使得本书内容不仅前沿，而且更具现实指导意义。

本书的另一大亮点在于其强调“数字整合营销”的理念。它并非孤立地看待各个广告渠道或技术，而
是致力于阐述如何将搜索引擎营销、信息流广告、社交媒体运营、内容营销、电子邮件营销等多种数
字手段有机整合，形成协同增效的营销传播体系。书中提供了清晰的整合策略模型与评估方法，指导
读者如何通过数据驱动决策，实现品牌传播与商业效果的最大化。

总而言之，《数字广告——新媒体广告创意、策划、执行与数字整合营销（第2版）》是一部兼具理
论高度与实践深度的专业著作。它语言清晰，案例翔实，逻辑严密，既能作为高等院校广告学、市场
营销、新媒体等相关专业的理想教材，也能为身处行业一线、渴望提升专业能力与战略视野的从业者
提供宝贵的参考。通过阅读本书，读者将能够系统掌握数字广告的核心逻辑与实战技能，从而在瞬息
万变的数字商业环境中把握先机，创造卓越的营销价值。
《数字广告——新媒体广告创意、策划、执行与数字整合营销（第2版）》是一本极具时效性和实用
性的专业著作。随着数字媒体环境日新月异，该书在第2版中进行了全面更新，不仅涵盖了社交媒体
、短视频、程序化购买等最新趋势，还深入探讨了数据驱动下的消费者洞察与精准触达策略。书中理
论框架清晰，将复杂的数字广告生态系统拆解为可理解、可操作的模块，尤其适合广告学、市场营销
等相关专业的学生作为核心教材使用，能够帮助他们构建系统化的知识体系，紧跟行业前沿动态。

本书的突出优点在于其将创意、策划与执行进行了有机整合。作者没有孤立地讨论创意发想或媒体投
放，而是通过大量鲜活的本土与国际案例，生动展示了从策略制定到创意呈现，再到跨渠道执行与效
果评估的完整闭环。例如，书中对整合营销战役的拆解分析，揭示了如何协调不同数字触点以实现品
牌信息的一致性和传播效能的最大化。这种全景式的视角，对于从业者规划实际项目具有极强的指导
意义，能够有效避免“为了数字化而数字化”的常见误区。

从策划方法论的角度看，本书提供了严谨而富有弹性的工具箱。它不仅介绍了经典的营销策划模型在
数字时代的演进与应用，还重点引入了基于用户旅程（Customer Journey）的触点规划、内容策略制定
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以及敏捷化营销工作流程。书中关于KPI设定与效果归因的章节尤为宝贵，它直面行业痛点，理性分
析了不同监测指标的适用场景与局限性，教导读者如何科学评估广告活动的真实投资回报率，而非盲
目追逐表面的曝光数据。

在执行层面的阐述上，本书堪称一部详尽的“操作手册”。无论是信息流广告的素材优化要点、搜索
引擎营销的关键词策略，还是社交媒体运营的社区管理技巧，书中都给出了非常具体的建议和步骤。
尤其值得称道的是，它对程序化广告的投放逻辑、数据管理平台（DMP）的应用以及隐私保护新规下
的应对策略，都做了深入浅出的解读，这对于希望提升实战技能的新晋从业者或寻求知识更新的资深
人士都大有裨益。

本书的案例选择兼具代表性与启发性。作者精心挑选了近年来国内外成功的数字营销案例，并辅以深
度的幕后解读，分析了其成功的关键因素与可复用的策略思维。这些案例覆盖了不同行业、不同预算
规模和不同营销目标，使读者能够超越单一经验，理解数字广告策略的底层逻辑和灵活变通之道。案
例与理论的紧密结合，极大地增强了本书的可读性和参考价值。

对于数字整合营销的论述是本书的核心亮点之一。它深刻阐释了在媒体碎片化时代，“整合”的内涵
已从简单的多渠道覆盖，升级为数据、内容、体验与技术的全方位融合。书中系统阐述了如何构建以
消费者为中心的全渠道体验，如何利用营销自动化工具提升效率，以及如何通过线上线下联动创造协
同效应。这部分内容高屋建瓴，有助于读者建立起战略层面的宏观思考能力。

本书的写作风格专业而不晦涩，语言流畅，逻辑严密。即便涉及算法、大数据等相对技术性的内容，
作者也能用通俗易懂的语言进行解释，并始终紧扣营销传播的目标。每章后的思考题与延伸阅读建议
，也方便读者进行自我检测和拓展学习。这种兼顾深度与可读性的写作方式，使得本书既能满足高校
教学需求，也适合行业人士自学充电。

当然，任何著作都难以完全追赶瞬息万变的数字广告实践。本书在某些最前沿的技术应用（如元宇宙
营销、生成式AI在创意中的应用等）方面，由于出版周期的限制，涉猎可能有限。但这并不减损其主
体内容的巨大价值。书中建立的方法论框架具有很强的包容性和适应性，能够帮助读者在面对新技术
、新平台时，掌握快速学习和灵活应用的核心能力。

总体而言，这是一本理论与实战并重、体系完整且内容前沿的优秀教材与行业指南。它不仅传授“怎
么做”的具体知识，更致力于培养“为何做”的战略思维。对于渴望系统掌握数字广告与整合营销精
髓的读者来说，本书是不可多得的权威读本，能够为他们的学习、研究与职业发展提供坚实而可靠的
支撑。

最后，本书第2版的出版，恰逢中国数字营销行业步入精耕细作、追求品效协同的新阶段。书中对社
会责任、营销伦理以及可持续发展议题的探讨，体现了作者的前瞻视野和人文关怀。它提醒从业者，
在追求技术和效率的同时，不应忽视品牌建设的长期价值与对社会的正向影响。这使得本书在传授专
业技能之外，更增添了一份引导行业健康发展的责任感与思想深度。
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